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1. Attraktivitat der Innenstadt

Welche Schulnote wiirden Sie der Innenstadt von Zell am Harmersbach in Bezug auf ihre Attraktivitat
geben?
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Gesamtattraktivitat

Skala: Schulnoten; 1: sehr gut; 6: ungentigend

9% der Teilnehmer der Onlineumfrage beurteilen die Attraktivitat des Ortskerns mit den Noten 1 und 2.
In der Passantenbefragung vor Ort waren es 37%.

Die Noten 4 oder schlechter vergaben 61% der Probanden. In der Passantenbefragung vor Ort waren
es 29%.
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Mittelwert
3.5

Gesamtattraktivitat

Skala: Schulnoten; 1: sehr gut; 6: ungentigend

Der Mittelwert liegt bei 3,9 in Schulnoten und der Median bei 4,0. Der Durchschnitt aller
Onlineinterviews in anderen Stadten liegt bei 3,70.

In der Passantenbefragung vor Ort lag der Mittelwert bei 2,94.

4777



2. Aspekte der Innenstadt

Wie bewerten Sie die folgenden Aspekte der Innenstadt von Zell am Harmersbach?

Wochenmarkt 20.2% 17.1%

Dienstleistungsangebot 19.8% 21%

Parkgebuhren 21.6%

Erreichbarkeit mit PKW 25.0% 7%
Offnungszeiten 28.6% -

Veranstaltungen 32.5% _

Begrinung _ 37.2% -

Erreichbarkeit mit OPNV 28.6%
Verweilangebot freie Sitzgelegenheiten 35.5% _
Schaufenstergestaltung 28.5%

33.1%

o
N
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Ambiente/Flair

Parkplatzangebot 28.1% 15.2%

Einzelhandelsangebot 30.2%

Gesamtattraktivitat
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Skala: Schulnoten; 1: sehr gut; 6: ungenigend
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Besonders positiv wurde in der Onlineumfrage der Wochenmarkt bewertet. 77% der Teilnehmer
vergaben hierfur die Schulnoten 1 oder 2. Auch das Dienstleistungsangebot bewerten 72% der

Teilnehmer positiv.

Besonders kritisch wird das gastronomische Angebot bewertet. Uber 75% der Teilnehmer vergaben
hierfur die Schulnoten 4 oder schlechter. Das Einzelhandelsangebot bewerten 55% der Teilnehmer

negativ sowie 42% das Parkplatzangebot und 39% das Ambiente/Flair der Innenstadt.
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Datentabelle

Aspekt 1 2 3 4 5 6.
Wochenmarkt 20.2% | 56.6% | 17.1% | 3.9% 1.5% 0.7%
Dienstleistungsangebot 19.8% | 52.3% | 21.0% | 4.6% 1.8% 0.4%
Parkgebuhren 23.6% | 34.1% | 21.6% | 9.9% 4.8% 6.0%
Erreichbarkeit mit PKW 13.6% | 44.8% | 25.9% | 7.0% 4.3% 4.5%
Offnungszeiten 73% | 35.7% | 28.6% | 18.6% | 6.7% 3.1%
Veranstaltungen 5.0% | 30.8% | 32.5% | 20.5% | 7.9% 3.3%
Begrinung 35% | 31.5% | 37.2% | 14.8% | 8.7% 4.3%
Erreichbarkeit mit OPNV 8.8% | 31.1% | 28.6% | 13.8% | 10.3% | 7.5%
Verweilangebot freie Sitzgelegenheiten | 4.5% | 25.7% | 35.5% | 22.3% | 7.9% 4.1%
Schaufenstergestaltung 3.7% | 29.5% | 285% | 20.1% | 11.3% | 7.0%
Ambiente/Flair 42% | 24.0% | 33.1% | 23.6% | 8.9% 6.2%
Parkplatzangebot 42% | 25.4% | 28.1% | 19.8% | 7.3% | 15.2%
Einzelhandelsangebot 1.4% | 13.6% | 30.2% | 28.3% | 16.8% | 9.7%
Gesamtattraktivitat 1.4% 81% | 29.4% | 32.4% | 17.4% | 11.3%
Gastronomie 0.4% 6.1% | 182% | 31.1% | 23.4% | 20.8%

6/77



Mittelwert / Median
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungenuigend
: Mittelwert (Durchschnitt), Blau: Median (Mittlerer Wert)

Es zeigen sich drei Zufriedenheisniveaus. Eher hohe Zufriedenheit herrscht mit dem Wochenmarkt,
dem Dienstleistungsangebot, den Parkgeblihren sowie der Erreichbarkeit per Pkw. Hier liegt der
Median der Bewertungen bei 2,0.

Die Bewertung der meisten Aspekte liegt bei einem Median von 3,0. Hier ist bereits Kritik erkennbar.

Deutliche Kritik bei einem Median der Bewertungen von 4,0 sind bei Gastronomie und
Einzelhandelsangebot zu verzeichnen.

Zusammenhang Zufriedenheit / Haufigkeit des Innenstadtbesuchs
Fur die drei am negativsten bewerteten Aspekte, Gastronomie, Einzelhandelsangebot und

Parkplatzangebot, wurde Uberprift, ob die Unzufriedenheit mit selteneren Besuchen in der Innenstadt
assoziiert ist. Dies war in allen drei Bereichen der Fall, jedoch unterschiedlich stark ausgepragt.
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Zufriedenheit mit Gastronomie und Haufigkeit des Innenstadtbesuchs

Gastronomie

eher zufrieden 1-3 72.1%

Innenstadtbesuch

B secltener
gleich oft

B haufiger

Typ

Gastronomie

0,
eher unzufrieden 4-6 44% 4.8%

o

25 50 75 100
Anteil

Personen, die mit dem gastronomischen Angebot der Innenstadt unzufrieden sind, zeigen ein
verandertes Besuchsverhalten: Sie geben Uberdurchschnittlich haufig an, die Innenstadt seltener zu
besuchen (51% gegenuber 19%).
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Zufriedenheit mit Einzelhandelsangebot und Haufigkeit des Innenstadtbesuchs

Einzelhandel

eher zufrieden 1-3 63.3%

Innenstadtbesuch

B seltener
gleich oft

I haufiger

Typ

Einzelhandel

eher unzufrieden 4-6 40.9% b

0 25 50 75 100
Anteil

Eine negative Bewertung des Einzelhandelsangebots geht tendenziell mit selteneren Besuchen in der
Innenstadt einher. Nur 26% der Zufriedenen, aber 57% der Unzufriedenen mit dem
Einzelhandelsangebot antworteten entsprechend.

Eine hohere Zufriedenheit geht auch mit einem leicht héheren Anteil hdufigerer Besuche einher (10%
gegenlber 2%).
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Zufriedenheit mit dem Parkplatzangebot und Haufigkeit des Innenstadtbesuchs

Parkplatzangebot
eher zufrieden 1-3 54.3%
Innenstadtbesuch
g-‘ - seltener
- gleich oft
. haufiger
Parkplatzangebot
eher unzufrieden 4-6 45.8% 4{5%
0 25 50 75 100

Anteil

Auch die Unzufriedenheit mit dem Parkplatzangebot geht mit selteneren Besuchen in der Innenstadt
einher. Der Unterschied im Anteil seltenerer Innenstadtbesuche zwischen Zufriedenen und

Unzufriedenen liegt hier niedriger, als bei den anderen beiden Aspekten, betragt aber immer noch
knapp 10%.

Zufriedenheit mit dem Parkplatzangebot fuhrt aber nur zu einer leicht héheren Quote haufigerer
Besuche.
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3. Vermisste Angebote

Welche Angebote vermissen Sie in der Innenstadt von Zell am Harmersbach?
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Haufigste Bi-Gramme
(Kombination aus 2 Worten, automatisierte Auswertung)

einzelhandel gastronomie
gastronomie mehr
geschafte mehr
gastronomie lebensmittel
gastronomie gute

gehen trinken

bars gastronomie
jugendliche kinder
abends gastronomie
abends gemutlich
abends trinken

angebot kinder

bars restaurants

junge menschen
verkehrsberuhigte zone
angebot jugendliche
einzelhandel restaurants
gastronomie geschafte
gastronomie kneipen
gastronomie restaurants
kinder mehr

langere 6ffnungszeiten
mehr 6ffentliche

abend gastronomie
abends gedffnet

dltere menschen
angebot gastronomie
angebot mehr

attraktive gastronomie
aulRenbereich gastronomie
bekleidung schuhe
bereich verkehrsberuhigter
bistro gastronomie
burgerliches restaurant
café kneipen

café restaurant
einzelhandel lebensmittel
erwachsene junge

essen gehen
gastronomie horgerateakustiker
gastronomie innenstadt
gastronomie jugendliche
gastronomie kinder
gemdutlich trinken
geschaft lebensmittel
geschafte kleine
geschafte lebensmittel
geschafte schlielen
geschafte schéne

hahn henne

16
13
12
10

O

WWwWwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwrprrpr,r,rbrbdbdbuouuuuouuouuouou o 0O O

immer wenig

mehr restaurants
nordrach richtung
offentliche toiletten
abends bar

abends bars

abends einzelhandel
abwechslung mehr
abwechslungsreiche gute
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altere generation
angebot einzelhandel
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café metzgerei
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Kl-Analyse

Thema Nennungen
Einzelhandel (allgemein) 174
Gastronomie (allgemein) 154
Restaurants 94
Bars/Kneipen 87
Lebensmittelgeschafte 80
Angebote fur Kinder/Jugendliche 80
Offnungszeiten 67
Schuhgeschafte 61
Grunflachen/Begrinung 46
Attraktivitat/Stadtbild 46
Bekleidungsgeschafte 46
Haushaltswaren/Baumarkt 45
Cafés 39
Verkehrsberuhigung/Autofreie Innenstadt 38
Veranstaltungen/Events 37
Sitzgelegenheiten 33
Nahverkehr 30
Metzgerei/Backer 24
AulRengastronomie 19
Arzte/Gesundheitsversorgung 17
Parkplatze 15
Fahrradinfrastruktur 15
Drogerie/Parfumerie 14
Reformhaus/Naturkost 12
Zeller Keramik/Hahn und Henne 12
Sauberkeit/Pflege 11
Bibliothek/Mediathek 9
Sicherheit 7
Wasserspiele/Brunnen 6
Offentliche Toiletten 6
Schmuck 6
Mulleimer 5
Stadtmarketing 4

Beispielhafte Antworten

Einzelhandel (allgemein) (n=174)
* "Gastronomie, diese stirbt aus. AufSerdem Schuhladen.”

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - IGngere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innenstadt und..."”
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Gastronomie (allgemein) (n=154)
* "Gastronomie, diese stirbt aus. AufSerdem Schuhladen.”

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

Restaurants (n=94)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - IGngere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "1. Public Viewing bei Fuball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fiir Tische/Bdnke und fiir Stdnde mit Speisen/Getrdnke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist fiir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

* "5-7 weitere Léden flir Damen, Herren und Kinderbekleidung, 2 weitere Schuhfachgeschdifte, ein
Sportbekleidungsfachgeschdft mit Kickschuhen fiir Kinder, gut sortiertes Outdoorfachgeschdft, 1 weitere
Metzgerei als Ersatz flir Wagner, Haushaltswarengeschdft, Raumausstatter bei dem auch etwas
Heimwerkerbedarf gekauft werden kann."

Bars/Kneipen (n=87)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schliefSst) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

o "esSchuhgeschdft *Bistro/Einkehrmdglichkeit ,um sich abends zu treffen und etwas trinken zu gehen, gerade
auch fir junge Leute"

Lebensmittelgeschafte (n=80)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - IGngere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "1. Lebensmittelangebot - Supermdrkte sind aufserhalb der Stadt und fiir dltere Menschen ohne Auto schwer
erreichbar. 2. Gastronomie mit heimischer Kiiche und eine Gelegenheit abends etwas trinken zu gehen in
einem netten Lokal mit Nichtraucherbereich.”
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Angebote fiir Kinder/Jugendliche (n=80)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schliefSst) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "sSchuhgeschdft *Bistro/Einkehrmdglichkeit ,um sich abends zu treffen und etwas trinken zu gehen, gerade
auch fir junge Leute"

Offnungszeiten (n=67)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr 6ffentliche Mdilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschidift (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

» "sSchuhgeschdft *Bistro/Einkehrmdglichkeit ,um sich abends zu treffen und etwas trinken zu gehen, gerade
auch fiir junge Leute"

Schuhgeschifte (n=61)
* "Gastronomie, diese stirbt aus. AufSerdem Schuhladen."

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schliefSst) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

Grunflachen/Begriinung (n=46)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "1. Public Viewing bei Fusball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fuir Tische/Bdnke und fiir Stdnde mit Speisen/Getrdnke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist ftir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

Attraktivitat/Stadtbild (n=46)
* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der

16/77



Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdift (da das vorhandene bald schlief$st) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "1. Public Viewing bei Fu3ball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fiir Tische/Bénke und fiir Sténde mit Speisen/Getrénke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist fiir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

Bekleidungsgeschafte (n=46)

*» "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "5-7 weitere Léden fiir Damen, Herren und Kinderbekleidung, 2 weitere Schuhfachgeschdfte, ein
Sportbekleidungsfachgeschdft mit Kickschuhen fiir Kinder, gut sortiertes Outdoorfachgeschdft, 1 weitere
Metzgerei als Ersatz fiir Wagner, Haushaltswarengeschdft, Raumausstatter bei dem auch etwas
Heimwerkerbedarf gekauft werden kann."

* "Angebote fiir Kinder/ Jugendliche: Schuhe, Kleidung, Treffméglichkeiten”

Haushaltswaren/Baumarkt (n=45)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatséchlich mehr 6ffentliche Milleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

o "5-7 weitere Léden fiir Damen, Herren und Kinderbekleidung, 2 weitere Schuhfachgeschdfte, ein
Sportbekleidungsfachgeschdft mit Kickschuhen fir Kinder, gut sortiertes Outdoorfachgeschdft, 1 weitere
Metzgerei als Ersatz fiir Wagner, Haushaltswarengeschdft, Raumausstatter bei dem auch etwas
Heimwerkerbedarf gekauft werden kann."

* "Auer fehlt immer noch. Kleiner Supermarkt fiir das Nétigste."

Cafés (n=39)
o "Attraktive Gastronomie zum draufSen sitzen (mit Ausnahme der Cafés) schén gestaltete Pldtze mit
Sitzméglichkeiten (um sich z.B. mit einem coffee-to-go treiben zu lassen)"

o "Attraktive Geschdfte fiir die es sich lohnt nach Zell zu kommen. Boutiquen, Kindermoden Geschiift,
Sportgeschdft,"BlaueStube" o.d. ,, Cafés Gaststédtten um nur einige zu nennen."

* "Café (mit AufSenbereich), Speise-Gastronomie (gerne gehoben), Griinanlagen mit Sitzgelegenheiten,
Lebensmittel, zweite Apotheke, Geschdfte fiir Haushaltswaren aller Art, stdndiger Imbiss-Stand in zentraler
Lage, mehr Dienstleister fiir Korperpflege, da bisherige tiberaltet und iiberlastet. Lingere Offnungszeiten z. B.
von Wochenmarkt und Einzelhandel."

Verkehrsberuhigung/Autofreie Innenstadt (n=38)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schliefSst) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
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Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "1. Public Viewing bei Fusball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fur Tische/Bdnke und fiir Stdnde mit Speisen/Getrdnke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist flir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

Veranstaltungen/Events (n=37)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "1. Public Viewing bei Fusball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fiir Tische/Bdnke und fiir Stdnde mit Speisen/Getrdnke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist fiir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

* "1. Veranstaltungen im Vergleich zu Haslach und Gengenbach 2. Gleichzeitig stirbt die Innenstadt aus,
Gastronomie und Einzelhandel verlassen die Innenstadt bzw. Zell komplett (fast alles steht inzwischen leer)"

Sitzgelegenheiten (n=33)

* "* Schuhgeschdift (da das vorhandene bald schlief$st) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "1. Public Viewing bei Fu3ball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fiir Tische/Bénke und fir Stdnde mit Speisen/Getrénke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist fiir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

* "Abends was trinken gehen, wo man auch noch draufen sitzen kann. Abgestimmte Offnungszeiten des
Einzelhandels und der Gastronomie. Abstellplétze fiir Fahrrdder (z. B. beim Rathaus), gutes Beispiel: MVZ
Mittagsverpflegung (nach Wegfall von Metzgerei Wagner) Horakustiker (soll aber bald kommen?) Begriinung
durch Baume bei gentigendem Platz zur Verbesserung des Microklimas"

Nahverkehr (n=30)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "1. Public Viewing bei Fuball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fiir Tische/Bdnke und fiir Stdnde mit Speisen/Getrdnke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist fiir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

Metzgerei/Backer (n=24)

* "5-7 weitere Léden fiir Damen, Herren und Kinderbekleidung, 2 weitere Schuhfachgeschdfte, ein
Sportbekleidungsfachgeschdft mit Kickschuhen fiir Kinder, gut sortiertes Outdoorfachgeschdft, 1 weitere
Metzgerei als Ersatz flir Wagner, Haushaltswarengeschdft, Raumausstatter bei dem auch etwas
Heimwerkerbedarf gekauft werden kann."
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* "Abends was trinken gehen, wo man auch noch draufen sitzen kann. Abgestimmte Offnungszeiten des
Einzelhandels und der Gastronomie. Abstellplétze fiir Fahrréder (z. B. beim Rathaus), gutes Beispiel: MVZ
Mittagsverpflegung (nach Wegfall von Metzgerei Wagner) Horakustiker (soll aber bald kommen?) Begriinung
durch Bdume bei gentigendem Platz zur Verbesserung des Microklimas"

* "Anbieter aus dem Elsass: Backwaren oder Kdse"

AuBengastronomie (n=19)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdift (da das vorhandene bald schliefSst) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "Abends was trinken gehen, wo man auch noch draufen sitzen kann. Abgestimmte Offnungszeiten des
Einzelhandels und der Gastronomie. Abstellpldtze fiir Fahrrider (z. B. beim Rathaus), gutes Beispiel: MVZ
Mittagsverpflegung (nach Wegfall von Metzgerei Wagner) Hérakustiker (soll aber bald kommen?) Begriinung
durch Baume bei gentigendem Platz zur Verbesserung des Microklimas"

I'-'\rzte/Gesundheitsversorgung (n=17)

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "1) Zeitgemdsse offentliche Toiletten, die im sog. Storchenturm stinken zum Himmel und sind im Winter kalt.
Das ist ein Hindernis fiir Frauen beim Bummel. Frauen loben die Toiletten bei DM und gehen daher lieber zu
ALDI, EDEKA-Bruder und DM. 2) Hérgerdteakustiker 3) Gastronomie"

* "Abends was trinken gehen, wo man auch noch draufen sitzen kann. Abgestimmte Offnungszeiten des
Einzelhandels und der Gastronomie. Abstellplétze fiir Fahrrdder (z. B. beim Rathaus), gutes Beispiel: MVZ
Mittagsverpflegung (nach Wegfall von Metzgerei Wagner) Horakustiker (soll aber bald kommen?) Begriinung
durch Baume bei gentigendem Platz zur Verbesserung des Microklimas"

Parkplatze (n=15)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "1. Public Viewing bei Fusball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fiir Tische/Bdnke und fiir Stdnde mit Speisen/Getrdnke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist fiir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

* "AufSengastronomie Ruhe: - viel zu viel Verkehr und parkende Autos. Schéne Héuser, Blumenkiibel vor lauter
Verkehr (auch ruhender) kaum sichtbar. Tee-, Gewlirtz-, Fein- und Naturkostgeschdft. AufSengastronomie,
Cocktailbars Méglichkeit zum Bummeln und Kinder frei laufen lassen. Viel zu viel Verkehr und parkende Autos
in der HauptstrafSe. Verkehrsberuhigte Zone dort wdre toll. Weitrédumige Umfahrung nach/..."

Fahrradinfrastruktur (n=15)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr 6ffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."
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* "* Schuhgeschdift (da das vorhandene bald schlief$st) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "Bistro Geschdfte, zu viel Leerstand Gemlitliche Sitzgelegenheiten ohne VerkehrslGrm und Abgase
Fahrradsténder einfacher und sinnvoller Art"

Drogerie/Parfimerie (n=14)

* "1) Zeitgemdsse offentliche Toiletten, die im sog. Storchenturm stinken zum Himmel und sind im Winter kalt.
Das ist ein Hindernis fiir Frauen beim Bummel. Frauen loben die Toiletten bei DM und gehen daher lieber zu
ALDI, EDEKA-Bruder und DM. 2) Hérgerdteakustiker 3) Gastronomie"

* "Bastel-/Handarbeit/Heimwerker Geschdft (Wellness) Massage, Fuf3pflege (gibt zwar Fuf3pflege und
Masseure, aber kaum Termine."

* "Café (mit AufSenbereich), Speise-Gastronomie (gerne gehoben), Griinanlagen mit Sitzgelegenheiten,
Lebensmittel, zweite Apotheke, Geschdfte fiir Haushaltswaren aller Art, stindiger Imbiss-Stand in zentraler
Lage, mehr Dienstleister fiir Kérperpflege, da bisherige (iberaltet und iiberlastet. Langere Offnungszeiten z. B.
von Wochenmarkt und Einzelhandel."

Reformhaus/Naturkost (n=12)

* "AufSengastronomie Ruhe: - viel zu viel Verkehr und parkende Autos. Schéne Héuser, Blumenkiibel vor lauter
Verkehr (auch ruhender) kaum sichtbar. Tee-, Gewlirtz-, Fein- und Naturkostgeschdft. AufSengastronomie,
Cocktailbars Méglichkeit zum Bummeln und Kinder frei laufen lassen. Viel zu viel Verkehr und parkende Autos
in der HauptstrafSe. Verkehrsberuhigte Zone dort wdre toll. Weitrdumige Umfahrung nach/..."

* "Autofreie Innenstadt, Gastronomie, Restaurants, Bécker Metzgerei Lebensmittel Reformhaus Spielfidche fiir
Kinder"

* "Cafés, Gastronomie, Biergdrten, rauchfreie gut gestaltete Kneipen um Abends wegzugehen, Veranstaltungen
fiir junge Menschen mit Musik, einen Schuhladen, Blicherei zum Schméckern, kleine Boutiquen mit zeitloser
hochwertiger Mode, FufSpflege, Genossenschaft mit regionalen Angeboten, Geschdft fiir Handwerkerbedarf,
kleine Fufgéngerzone mit Geschdften und Cafés oder Biergdrten, mehr Grin in der Innenstadt..."

Zeller Keramik/Hahn und Henne (n=12)

* "Ein Schuhladen darf zukiinftig nicht fehlen. Schone Cocktailbar, Imbiss am Bahnhof hat leider keinen
Péchter, am Keilbach Haus fehlt Pflege. Biirgersteig ist inmer verschmutzt. Vielleicht kann man das
Storchennest nach hinten versetzen. Was fiir ein Geschdft fehlt in Zell? Schwierig zu sagen. Ein Laden, der ein
gemischtes Sortiment bietet, wie z.b. Kleidung und Schuhe oder Schmuck und Pflegeprodukte...."

* "Es fehlt an Veranstaltungen fiir Jiingere/ mittleres Alter. Zielgruppe sind bislang hauptséchlich Senioren
oder sehr kleine Zielgruppen: Kunstwege (Geldverschwendung), Ausstellungen im Rundofen, klassische
Konzerte u.d. Sehr gut: Nohocker, Hahn- und Henneweg, Afterwork, Sommer-in-der-Stadt Negativ: sinkende
Zahl von Fachgeschdften und Gastronomie"

* "Feuerwerkveranstaltung Zweiradgeschdft Hahn+Henne Produkte Haushaltswaren/Baumarkt"

Sauberkeit/Pflege (n=11)
* "Bastel-/Handarbeit/Heimwerker Geschdft (Wellness) Massage, FufSpflege (gibt zwar Fuf3pflege und
Masseure, aber kaum Termine."

* "Café (mit AufSenbereich), Speise-Gastronomie (gerne gehoben), Griinanlagen mit Sitzgelegenheiten,
Lebensmittel, zweite Apotheke, Geschdfte fiir Haushaltswaren aller Art, stdndiger Imbiss-Stand in zentraler
Lage, mehr Dienstleister fiir Kérperpflege, da bisherige tiberaltet und iiberlastet. Lingere Offnungszeiten z. B.
von Wochenmarkt und Einzelhandel.”

* "Cafés, Gastronomie, Biergdrten, rauchfreie gut gestaltete Kneipen um Abends wegzugehen, Veranstaltungen
fiir junge Menschen mit Musik, einen Schuhladen, Blicherei zum Schmdckern, kleine Boutiquen mit zeitloser
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hochwertiger Mode, FufSpflege, Genossenschaft mit regionalen Angeboten, Geschdft fiir Handwerkerbedarf,
kleine Fufgéingerzone mit Geschdften und Cafés oder Biergdrten, mehr Griin in der Innenstadt..."

Bibliothek/Mediathek (n=9)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - IGngere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "Bibliothek"
* "Bibliothek, das Schuhgeschdft werde ich vermissen"

Sicherheit (n=7)

* "1. Public Viewing bei Fusball EM/WM auf dem Kanzleiplatz. Das ist der perfekte Ort dafiir, bietet genug
Platz fur Tische/Bdnke und fiir Stdnde mit Speisen/Getrdnke. Das war friiher das beste Public Viewing in der
gesamten Region mit einem einzigartigen Flair. Dass man hierfiir den Rundofen verwendet, ist flir sehr viele
Einwohner in und um Zell unversténdlich, wo man doch mit dem Kanzleiplatz den perfe..."

* "Bistro (deutsche Kliche, kein Kebap) Genligend und vernlinftige Fahrradstinder Konkurrenz bei den
Geschdften Sitzgelegenheiten (der Platz am Fastnachtsbrunnen ist z. B. im Sommer z.B. von Motorrddern
belegt) Sicherheit: Teilweise sehr enge Gehsteige, zu viel riicksichsloser Verkehr (Raser) und werktags zu viel
Schwerlastverkehr (vor allem Holzlaster) Ungemditliche Innenstadt”

* "Gastronomie Einzelhandel Mehr Innenstadt feeling, ohne Verkehr Bessere Beleuchtung in der Nacht auch in
den Nebenstrafien Bessere Beleuchtung der FuBgéinger Wege und Uberwege Fiir Radfahrer ist Uberhaupt
nichts vorhanden!!! Verbesserung des Stadtparks An Wochenenden wie in Gengenbach Innenstadt sperren fiir
den Durchgangsverkehr Die Wiederbelebung der Zeller Keramik mit einen grofSen Verkaufsraum und A..."

Wasserspiele/Brunnen (n=6)

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$t) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "Bistro (deutsche Kliche, kein Kebap) Genligend und verntinftige Fahrradstdnder Konkurrenz bei den
Geschdften Sitzgelegenheiten (der Platz am Fastnachtsbrunnen ist z. B. im Sommer z.B. von Motorrédern
belegt) Sicherheit: Teilweise sehr enge Gehsteige, zu viel riicksichsloser Verkehr (Raser) und werktags zu viel
Schwerlastverkehr (vor allem Holzlaster) Ungemditliche Innenstadt"”

* "Gastronomie in der Mittagszeit, Kantine analog Metgerei Wagner, Kinderschuhangebot (bzw demndchst
generell Schuhgeschdft), Bummelladen (Souvenirs...), zweiter Markttag (ggf. auch nachmittags analog
Biberach), Wasser fiir Kinder (Stadtbéichle in Gengenbach, Wolfach hat auch eine neue Wasserfléiche,
Offenburg hat auf dem Marktplatz Wasserfonténen), ggf. Nachtwdchterrundgénge zu Gastro-freundlichen
Uhrz..."

Offentliche Toiletten (n=6)

* "1) Zeitgemdsse offentliche Toiletten, die im sog. Storchenturm stinken zum Himmel und sind im Winter kalt.
Das ist ein Hindernis fiir Frauen beim Bummel. Frauen loben die Toiletten bei DM und gehen daher lieber zu
ALDI, EDEKA-Bruder und DM. 2) Hérgerdteakustiker 3) Gastronomie"

* "Essen u. Trinken, Bars, Treffpunkte in der Freizeit. Fehlende Laden u. Schaufenster, Kafees u. Bars, die zum
Bummeln u. Verweilen in der Innenstadt einladen. Verschwendung wertfoller Schaufensterfléiche an
Einrichtungen wie Physio, Orthopddie u.Sanitdtshaus. An Discounter werden Anforderungen gestellt, an die
Wahl der Vergabe von Innenstadtverkaufsfldche bzw. Vermietung nicht. Werder Kanzleipkatz n..."

* "Flanierabschnitte, wie z.B. Gengenbach. Storchenturmplatz ist cool, aber nur wenig zu tun da. Geschdifte
direkt an der HauptstrafSe ungtinstig gelegen. Ggf StrafSe dahinter nur fiir Fufgéngerinnen. Und der Bahnhof
sieht irgendwie Verwahrlosung aus. Wie zu Schulzeiten. Schade dass Wagner zugemacht hat. Das war ein
toller Treffpunkt auch fiir Besucher, gut glinstig regional zu essen und immer einige ausm S..."
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Schmuck (n=6)
* "die Vielfdltigkeit, in Zukunft Schuhangebote, Schmuck, Lebensmittel, Gastronomie usw."

* "Ein Schuhladen darf zuklnftig nicht fehlen. Schéne Cocktailbar, Imbiss am Bahnhof hat leider keinen
Péchter, am Keilbach Haus fehlt Pflege. Biirgersteig ist immer verschmutzt. Vielleicht kann man das
Storchennest nach hinten versetzen. Was fiir ein Geschdft fehlt in Zell? Schwierig zu sagen. Ein Laden, der ein
gemischtes Sortiment bietet, wie z.b. Kleidung und Schuhe oder Schmuck und Pflegeprodukte...."

* "Einzelhandel, Schuhgeschdft, Kinderbekleidung, Schmuckgeschdft, Méglichkeiten abends was trinken zu
gehen ohne in der Raucherkneipe zu sitzen."

Milleimer (n=5)

* "Baumarktbedarf, abends kleine Gastronomie zum Treffen mit Freunden. Gaststdtten. Lebensmittel -
attraktive Gastronomie und Bars - attraktiver breitbandiger Einzelhandel - Iéingere Parkzeit von 1h in der
Hauptstrasse - Verkehrsberuhigung - Ich vermisse tatsdchlich mehr éffentliche Miilleimer. Z.B wie friiher vor
dem Rathaus - Bald haben wir keinen Schuhladen mehr. Kinderschuhe gibt es schon lange kein..."

* "* Schuhgeschdft (da das vorhandene bald schlief$st) * Lebensmittel * hochwertigere Kinderkleidung *
Bar/Kneipe *Biergdrten im Sommer. *Gatronomie Sommer Aussenpldtze leidernur bis 23.00h erlaubt, ldngere
Offnungszeiten gewiinscht ( wie in Haslach erlaubt) *Mehr Gastronomische Vielfalt, zumal la Piazza Zell
verldsst. *Bistro * Lebensmittel Geschdft *Hautarzt *Kreative Bepflanzung der Innen stadt und..."

* "Miilleimer fehlen Bekleidungsgeschdft fiir Kinder"

Stadtmarketing (n=4)

* "Attraktive Veranstaltungen. Bspw. war die Stadt nicht in der Lage, das 50-jGhrige Bestehen der Gemeinden
mit der 950-Jahr-Feier in Unterentersbach zu verkniipfen. Wiirde man mit dem grofs umworbenen
Stadtmarketing mal etwas auf die Beine stellen, wire am Samstag eine attraktive Veranstaltung in Zell
entstanden. Bevor es zur Ausrede der Personalsituation kommt: Es gibt fiir sowas Eventagenturen."

* "Mammutbaum (urspriinglich Zeller Identitat)!!!! Gute abwechslungsreiche Gastronomie. Mehr
Aktionen/Events oder falls vorhanden mehr Werbung hier ftir auch auf Instagram (siehe Oberharmersbach,
macht richtig viel Werbung auf Instagram fiir Events im Dorf)"

* "Offentlicher Wickelbereich/ stillbereich ausgeschildert und kindgerecht Bzw. Gem(itlich und funktionell
eingerichtet. (Im Marketing aufgreifen und Familien ansprechen) Wasserspiele im Sommer (f. Kinder
zuganglich) Dekoration und Ausstellung in der Altstadt mit Dingen der Zeller Vergangenheit/ Brauchtum/
Landwirtschaft (iberall verteilt - statt abstrakte Kunst. (inkl. Beschriftung/ Beschreibung) Zell..."
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4. Beliebte Angebote

Was gefallt Ihnen besonders an der Innenstadt?
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Haufigste Bi-Gramme
(Kombination aus 2 Worten, automatisierte Auswertung)
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Kl-Analyse

Thema
Architektur/Baustil
Historische Gebaude/Altstadt
Gassen/Platze
Einzelhandel/Geschafte
Vielfalt/Angebot
Kanzleiplatz
Fachwerkhauser
Flair’/Ambiente/Atmosphare
Nichts/Kritik

Kurze Wege/Ful3laufigkeit
Stadtpark/Kurpark
Parkplatze

Storchenturm
Grunflachen/Bepflanzung
Kleinstadt-Charakter
Hirschturm/Hirschgarten
Rundofen
Gastronomie/Cafés
Jugendstil

Wochenmarkt
Hauptstral3e
Dienstleistungen
Sehenswiirdigkeiten
Sauberkeit/Pflege
Menschen/Soziales
Veranstaltungen
Museen/Kultur
Verkehrsberuhigung
Potential

Tradition

Neues Rathaus
Verkehrsanbindung

Beispielhafte Antworten

Architektur/Baustil (n=134)

* "Das Ambiente, Fassaden und das 6ffentliche Griin."

* "Hohes Potential dank der historischen Gebdude"

* "Die Fachwerkhduser"

Historische Gebaude/Altstadt (n=54)
* "Hohes Potential dank der historischen Gebdude"

* "Dje Architektur, die historischen Gemduer"

* "Dje alten Hduser"

Gassen/Platze (n=52)
* "Kanzleiplatz"

* "Kanzleiplatz und Hirschgarten fiir Veranstaltungen, Hauser im Fachwerkstil"

Nennungen
134
54
52
50
42
41
33
31
26
25
25
25
22
21
21
20
18
18
18
18
18
15
12

O
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* "Der Platz am storchenturm”

Einzelhandel/Geschafte (n=50)
* "Einzelhandelsangebot”

* "die guten (zwar wenig) Fachgeschdfte”

* "Das Stadtchen hat schon Flair. Wenn die kleinen Liden wieder zum Leben erweckt werden kénnten wdre es
ein Traum zum Wohnen. Alles auf kurzem weg erreichbar"

Vielfalt/Angebot (n=42)
* "Einzelhandelsangebot"

* "Im Moment nicht viel, es gibt ja nicht wirklich was, was einem gefallen kénnte"
* "Alles”

Kanzleiplatz (n=41)
* "Kanzleiplatz"

* "Kanzleiplatz und Hirschgarten fiir Veranstaltungen, Hduser im Fachwerkstil"

* "Die Dichte an Sehenswdirdigkeiten, deren Potentiale unterschdtzt werden. Die Aufenthaltsqualitit der
Innenstadt sollte in der Rossgasse und auf dem Kanzleiplatz stattfinden. Mit Wasserspielen und éhnlichem fiir
Familien."

Fachwerkhauser (n=33)
* "Die Fachwerkhduser"

* "Fachwerk und Storchenturm, Tannenbaumstddtle, Rundofen, Zeller Fasend, Tradition"
* "Die Ansicht der Fachwerkhduser"

Flair/Ambiente/Atmosphére (n=31)
* "Das Ambiente, Fassaden und das 6ffentliche Griin."

* "Der Charakter der Kleinstadt"
* "Das Schaufenster Flair ist sehr schén. Vorallem an Weihnachten."

Nichts/Kritik (n=26)
* "Im Moment nicht viel, es gibt ja nicht wirklich was, was einem gefallen kénnte"

* "Njchts"
* "Nicht wirklich was"

Kurze Wege/FuBlaufigkeit (n=25)
* "Die Cafés und die Mdglichkeit davor sitzen zu kénnen Das man gut zu FufS die Stadt hoch und runter laufen
kann"

* "- Fachwerkhduser - kompakt"
* "Fiir mich zu Fuf$ guterreichbar"

Stadtpark/Kurpark (n=25)
* "Die Héuserfassaden, der Stadtpark,der Hirschgarten , der Kanzleiplatz mit Storchenturm,"

* "Rundofen, Der Park,"

* "Die Sehenswdirdigkeiten wie historische Hauser, Storchenturm und Platz, erhaltene Stadtmauer,
Griinfldchen und kleine Parks. Verkehrsberuhigter Bereich KirchstrafSe und beim Café Alt Zell."

Parkplatze (n=25)
* "Die Héuserfassaden, der Stadtpark,der Hirschgarten , der Kanzleiplatz mit Storchenturm,"

* "Rundofen, Der Park,"
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* "Die Sehenswiirdigkeiten wie historische Hauser, Storchenturm und Platz, erhaltene Stadtmauer,
Grinfldchen und kleine Parks. Verkehrsberuhigter Bereich KirchstrafSe und beim Café Alt Zell."

Storchenturm (n=22)
* "Fachwerk und Storchenturm, Tannenbaumstddtle, Rundofen, Zeller Fasend, Tradition"

* "Der Platz am storchenturm"”
* "Bestimmt nicht das viele Unkraut u. die Storchenfdkalien. Cafe Alt Zell, Mikado, Trendhouse."

Grunflachen/Bepflanzung (n=21)
* "Das Ambiente, Fassaden und das 6ffentliche Griin."

* "das Stadtbild, besonders zur Weihnachtszeit"
* "Fachwerk und Storchenturm, Tannenbaumstddtle, Rundofen, Zeller Fasend, Tradition"

Kleinstadt-Charakter (n=21)
* "Der Charakter der Kleinstadt"

* "Das Altstadt Flair und die gemiitliche kleine Stadt"

* "Das Stddtchen hat schon Flair. Wenn die kleinen Lédden wieder zum Leben erweckt werden kénnten wdre es
ein Traum zum Wohnen. Alles auf kurzem weg erreichbar"

Hirschturm/Hirschgarten (n=20)
* "Kanzleiplatz und Hirschgarten fiir Veranstaltungen, Hauser im Fachwerkstil"

* "Die Héuserfassaden, der Stadtpark,der Hirschgarten , der Kanzleiplatz mit Storchenturm,"

* "Zell hat paar Sehenswiirdigkeiten Storchenturm Hirschturm Brunnen mit Wasser Es fehlt einen Wasserlauf
offen Wasser ist was lebendiges und bringt Atmosphdre in eine Stadt"

Rundofen (n=18)
* "Fachwerk und Storchenturm, Tannenbaumstddtle, Rundofen, Zeller Fasend, Tradition"

* "Rundofen, Der Park,"
o "- Altstadt Héuser - Kleine griine Bereiche wie Hirschturm - Rundofen Bereich"

Gastronomie/Cafés (n=18)
* "Die Cafés und die Méglichkeit davor sitzen zu kénnen Das man gut zu FufS die Stadt hoch und runter laufen
kann"

* "Die Architektur Cafes Die Ldden, die noch offen sind"

* "Die Sehenswdirdigkeiten wie historische Hauser, Storchenturm und Platz, erhaltene Stadtmauer,
Griinfldchen und kleine Parks. Verkehrsberuhigter Bereich KirchstrafSe und beim Café Alt Zell."

Jugendstil (n=18)
* "Jugendstilgebdude"

* "Die HauptstrafSe mit den verschiedenen Epochen der Hausfasaden (Jugendstil, Fachwerk usw."
* "Die Jugendstilfassaden."

Wochenmarkt (n=18)
* "Markt Treffpunkt Kanzleiplatz"

* "Die Bepflanzung(grosseBlumenkubel) Wochenmarkt Wenn alles da wdre kurze strecken Augenarzt.”
* "Wochenmarkt, er kbnnte auchvgrdsser sein..."

HauptstraRBe (n=18)
* "Die Hauptstrafse mit den verschiedenen Epochen der Hausfasaden (Jugendstil, Fachwerk usw."

* "Die Fachwerkhduser an der HauptstrafSe"
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* "Hauptstrafse"

Dienstleistungen (n=15)
* "Architektur (aufser neuem Rathaus),"

* "Der Wochenmarkt und die Erreichbarkeit der Geschdfte und Behérden zu Fuf oder mit dem Rad."
* "Mit der 30er zone ist es ruhiger/sicherer geworden. Das neue Rathaus sieht von aufSen hiibsch aus."

Sehenswiirdigkeiten (n=12)

* "Die Dichte an Sehenswiirdigkeiten, deren Potentiale unterschdtzt werden. Die Aufenthaltsqualitit der
Innenstadt sollte in der Rossgasse und auf dem Kanzleiplatz stattfinden. Mit Wasserspielen und dhnlichem ftir
Familien."

o "Zell hat paar Sehenswiirdigkeiten Storchenturm Hirschturm Brunnen mit Wasser Es fehlt einen Wasserlauf
offen Wasser ist was lebendiges und bringt Atmosphdre in eine Stadt"

* "Sehenswiirdigkeiten, Gebdude"

Sauberkeit/Pflege (n=9)
* "Sauberkeit, Gebdude"

* "Die Fachwerkhduser, sofern diese gepflegt sind. Die ehemalige Krone ist ein Schandfleck."

* "Sauber, ordentlich, historisch gehalten. Sie zeigt gern ihre Geschichte sowoh! architektonisch als auch in
Hinweistafeln."

Menschen/Soziales (n=8)
* "Menschen"

* "Schéne Fachwerkhdéuser, freundlicher Einzelhandel ..."
* "Kurze einkaufswege. Freundliches Personal."

Veranstaltungen (n=6)
* "Fachwerk und Storchenturm, Tannenbaumstddtle, Rundofen, Zeller Fasend, Tradition"

* "Kanzleiplatz und Hirschgarten fiir Veranstaltungen, Hauser im Fachwerkstil"

* "Abgesehen von den wenigen Veranstaltungen IN den Kneipen wird viel auf3erhalb gemacht was ich gut
finde. Afterwork, Nohocker, Kinoabende,..."

Museen/Kultur (n=6)

* "Kanzleiplatz als kleine Oase weg vom Verkehr, Museumsangebot, Erreichbarkeit Dienstleistungen im
Rathaus, inhabergefiihrte Geschdfte, in denen man die Kunden kennt. Stadtbild: Bunte Héuser in der
HauptstrafSe mit verschiedenen Stilrichtungen."

* "Die HauptstrafSe in der Abendsonne. Der Weg durch die Altstadt-Insel mit HauptstrafSe und Grabenstrafe,
Kanzleiplatz, Storchenturm, Hirschturm. Die vielen Kunstwerke. Die schénen Plétze darum herum: Stadtpark
und Spielplatz; Pfarrhofgraben und St. Symphorian. Die versteckten Gassen und Plétze (Waschkiiche,
Rossgasse)"

* "Die Fassaden der Gebdude, besonders die Kombination von historisch (Fachwerk) und Jugendstil. Die
schonen Museen."

Verkehrsberuhigung (n=5)
* "Mit der 30er zone ist es ruhiger/sicherer geworden. Das neue Rathaus sieht von aufSen hiibsch aus."

* "Die Sehenswiirdigkeiten wie historische Héuser, Storchenturm und Platz, erhaltene Stadtmauer,
Griinfldchen und kleine Parks. Verkehrsberuhigter Bereich Kirchstrafse und beim Café Alt Zell."

* "Die Optik der Gebdude, die kleinen Gassen und ruhigen Orte abseits der Hauptstrafse."

Potential (n=3)
* "Hohes Potential dank der historischen Gebdude"
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* "Die Dichte an Sehenswiirdigkeiten, deren Potentiale unterschdtzt werden. Die Aufenthaltsqualitit der
Innenstadt sollte in der Rossgasse und auf dem Kanzleiplatz stattfinden. Mit Wasserspielen und éhnlichem fiir
Familien."

* "Die vielen historischen Gebdude und die schdnen Plétze, deren Potential jedoch nicht genutzt/ ausgeschopft
wird"

Tradition (n=3)
* "Fachwerk und Storchenturm, Tannenbaumstddtle, Rundofen, Zeller Fasend, Tradition"

* "Sauber, ordentlich, historisch gehalten. Sie zeigt gern ihre Geschichte sowoh! architektonisch als auch in
Hinweistafeln."

* "Die -Erinnerung an vergangene Zeiten- an eine lebendige Innenstadt mit vielféltigem Angebot besonders im
Lebensmittelbereich, Gastronomie und Fachhandel.”

Neues Rathaus (n=3)
* "Mit der 30er zone ist es ruhiger/sicherer geworden. Das neue Rathaus sieht von aufSen hiibsch aus."

* "Neue Rathaus"
* "Das neue Rathaus Kanzleiplatz"

Verkehrsanbindung (n=1)
* "Anbindung éffentliche Nahverkehr. Genligend Geschdfte zum Einkaufen."
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5. Besuchsgrund

Aus welchen Grinden besuchen Sie die Innenstadt von Zell am Harmersbach in der Regel?

68%

60%

41.8%  41.3%

40%
° 0
3S8% 33.6%

30.6%

Anteil

0
20% 15.9%

12.4%

eok 4.1%

. 0
o 26%  14%  08%
(1]

Wohne hier

etwas essen/trinken
Dienstleistungen
Arbeite hier
Freizeitgestaltung
Tourismus

Einkaufe im Einzelhandel
Atmosphare geniel3en

Besuch des Wochenmarkts
Uber Produkte informieren
Besuche die Innenstadt nicht

Behordengang, Arztbesuch u.a.
Gehe hier zur Schule/Hochschule

Der grol3te Teil der Teilnehmer der Onlineumfrage (68%) besucht die Innenstadt, um Einkaufe im
Einzelhandel zu erledigen. In der Befragung vor Ort waren es 31%.

Behordengange, Arztbesuche u.a. wurden von 42% der Teilnehmer als Besuchsgrund genannt. In der
Befragung vor Ort waren es 7%.

41% der Passanten waren vor Ort, weil sie/er dort wohnen. Bei der Passantenbefragung vor Ort
nannten 30% dies als Grund fur den Besuch.

36% der Teilnehmer suchen die Innenstadt auf, um etwas zu essen oder zu trinken. In der Befragung
vor Ort waren es 13%.

Der Wochenmarkt ist fir 34% der Teilnehmer ein Grund zum Besuch der Innenstadt.

Die Wahrnehmung von Dienstleistungen nannten 31% als Grund (vor-Ort-Befragung: 16%).
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6. Besuchsfrequenz

Wann haben Sie die Innenstadt von Zell am Harmersbach zuletzt besucht?
70.6%

60%

40%

Anteil

20%
15.8%

7.9%
5.1%

0% 0.6%

in dieser Woche
in der letzte Woche
in diesem Monat

in den letzten 12 Monaten
seit mehr als einem Jahr nicht

Die Mehrheit der Befragten (71%) hat die Innenstadt in dieser Woche besucht. Ein weiterer erheblicher
Anteil (16%) besuchte die Innenstadt in der letzten Woche.

8% der Befragten haben die Innenstadt in diesem Monat besucht und 5% in den letzten 12 Monaten.

Ein sehr kleiner Anteil (0,6%) besuchte die Innenstadt seit mehr als einem Jahr nicht. Kein Teilnehmer
gab an, die Innenstadt noch nie besucht zu haben.
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Wie oft besuchen Sie die Innenstadt von Zell am Harmersbach in der Regel?
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Die Mehrheit der Befragten (51%) besucht die Innenstadt wéchentlich.
Ein weiterer grol3er Anteil (29%) besucht die Innenstadt taglich.

12% der Befragten besuchen die Innenstadt monatlich, 2% quartalsweise und 5% seltener.

Bei der Befragung vor Ort gaben 48% an, die Innenstadt taglich zu besuchen und 32% wdchentlich.
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Besuchen Sie die Innenstadt von Zell am Harmersbach heute haufiger, seltener oder gleich oft wie vor
zwei Jahren?

seltener:
42.79%

gleich oft:
51.09%

haufiger:
6.11%

43% der Befragten gaben an, die Innenstadt heute seltener zu besuchen. In der Passantenbefragung
vor Ort lag der Anteil bei 36%.

6% der Teilnehmer besuchen die Innenstadt heute haufiger. In der Passantenbefragung vor Ort lag der
Anteil bei 8%.
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Falls seltener: Warum besuchen Sie die Innenstadt von Zell am Harmersbach heute seltener?
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+ geschafte wenig

* immer wenig

+ geschafte mehr

* gastronomie wenig

* angebot wenig

* immer mehr

+ einkaufsmoglichkeiten wenig
+ gastronomie geschafte
+ gastronomie gibt

+ gastronomie mehr

+ gibt mehr

* angebot mehr

+ fachgeschafte wenig

+ geschafte gibt

* angebot attraktivitat

* angebot geringeres

* angebot gibt

* einzelhandel wenig

+ fehlende gastronomie

geschafte schlieRen

geschafte viele

kneipen wenig

* metzgerei wagner

+ abends lokale

+ angebot einzelhandel

* angebot gastronomie

* angebot geschafte

* angebotimmer

* ausgestorben stadt

* auswahl bessere

backer metzger
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* innenstadt tot

* kneipen restaurants
e lohnt mehr

mehr stadt

* mehrumgezogen

+ online shopping

« verkehr zuviel

* wenig zeit

« fraher gab

« geringer immer

+ geschafte kaum

+ geschéfte lokale

+ geschafte mehrere
+ geschlossen krone
+ gibt wenig

* haslach lieber

NNDNNNNDNDN
L]
N NNNNNDDNDN

Kl-Analyse

(0]
O

- Fehlendes/geringeres Angebot

- Rulckgang Einzelhandel/Geschafte
- Ruckgang Gastronomie

- Personliche Grunde (Alter/Umzug/etc.)
- Mangelnde Attraktivitat

- Fehlende Lebensmittel

- Verkehr

- Verlust Flair/Atmosphare

- Andere Stadte attraktiver

- Stadt stirbt aus/ist tot

- Fehlende Spezialgeschafte

- Abends nichts los

- Mangelnde Vielfalt/Auswahl

- Raucherkneipen

- Fehlende Angebote flur Familien/Kinder
- Parkplatze

- Leerstande

- Verandertes Kaufverhalten

- Online Shopping

- Fehlende Schuhgeschafte

- Nicht modern/zeitgemal

- Preise

- Fehlende AuBengastronomie
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Beispielhafte Antworten

Fehlendes/geringeres Angebot (n=89)
* "- das ist altersbedingt: mit Familie aufgrund mangelnder Angebote fiir Familien, sowie fir  Jugendliche.
(Eher vor 10 Jahren mehr besucht)"

* "Aber fehlt also geht man gleich nach offenburg Mode ist abgedroschen und es gibt nichts fiir Kinder dann
geh ich gleich nach gengenbach oder offenburg und habe alles an einem Ort Parken ist meist auch schwer
wegen Brot"

* "Angebot an Geschdften/Gastronomie geht stark zurtick"

Ruckgang Einzelhandel/Geschéfte (n=77)
* "Angebot an Geschdften/Gastronomie geht stark zurtick"

* "Da die Einzelhandelsgeschdfte immer weniger werden. In anderen Stddten gibt es eine bessere Auswahl.
Auch gibt es keine Gastronomie mehr. Die Parkplatzsituation ist "beschissen"."
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* "Da sie mir nichts fiir Auge u. Geldbeutel zu bieten hat. Verschwendete o. Leere Schaufensterfldchen.
Leerstdnde. Unattraktive Ladengeschdifte. Keine Einkehrmdglichkeiten. Fehlende Gastronomie."

Ruckgang Gastronomie (n=61)
* "Abends keine Lokale auf Terrasse"

* "Angebot an Geschdften/Gastronomie geht stark zuriick”

Personliche Griinde (Alter/Umzug/etc.) (n=25)
* "- das ist altersbedingt: mit Familie aufgrund mangelnder Angebote fiir Familien, sowie fiir ~ Jugendliche.
(Eher vor 10 Jahren mehr besucht)"

* "Angebot des Handels nimmt ab und Sortimente oft nicht zeitgemdf3"
* "Bin zu jung #> &@"

Mangelnde Attraktivitat (n=15)
o "Attraktivitdt und Angebot mangelhaft"

* "Da sie mir nichts fiir Auge u. Geldbeutel zu bieten hat. Verschwendete o. Leere Schaufensterflichen.
Leerstdnde. Unattraktive Ladengeschdfte. Keine Einkehrmdéglichkeiten. Fehlende Gastronomie."

* "Das Angebot zum Einkaufen in Zell ist nicht attraktiv genug. Es gibt vereinzelte Geschdifte wie Friseur,
Kneissler, Febon, Bechert und Kaffee's, Pizzeria wo man gezielt einkaufen geht."

Fehlende Lebensmittel (n=12)
* "Angebote werden weniger (Metzgerei Wagner usw.)"

* "Da Lebensmittel und Baumarkt/ Haushaltsartikel fehlen"
* "kein Metzger mehr mit Mittagstisch wenig Parkpldtze"

Verkehr (n=12)

* "Die Hauptstrasse mit dem vielen Verkehr ist sehr storend. Es fehlt eine Fussgéngerzone oder ein
teilberuhigter Bereich, so dass man ungestort an den Geschdften entlang schlendern kann und die Strasse
wechseln kann."

* "Keine Aussengastronomie Unterschiedliche Offnungszeiten Generell keine gute Atmosphdre an der
HauptstrafSe"

* "Lebensmittelversorgung dringend notwendig, keine Kneipen und Durchgangsverkehr Zu viel."

Verlust Flair/Atmosphare (n=10)
* "Das Angebot an Einzelhandel lésst nach. Die Lebendigkeit der Innenstadt Idsst nach, vorallem Abends."

* "Es jst fur mich der Flair verschwunden, den es mal gab."

* "Fast keine gemiitliche Gastronomie mehr in der Innenstadt (La Piazza zieht um und Krone hat
geschlossen).”

Andere Stadte attraktiver (n=9)

* "Aber fehlt also geht man gleich nach offenburg Mode ist abgedroschen und es gibt nichts fiir Kinder dann
geh ich gleich nach gengenbach oder offenburg und habe alles an einem Ort Parken ist meist auch schwer
wegen Brot”

* "Da die Einzelhandelsgeschdfte immer weniger werden. In anderen Stddten gibt es eine bessere Auswahl.
Auch gibt es keine Gastronomie mehr. Die Parkplatzsituation ist "beschissen"."

* "Es ist immer das selbe ich fahre lieber nach Haslach”

* "Aber fehlt also geht man gleich nach offenburg Mode ist abgedroschen und es gibt nichts fiir Kinder dann
geh ich gleich nach gengenbach oder offenburg und habe alles an einem Ort Parken ist meist auch schwer
wegen Brot”
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Stadt stirbt aus/ist tot (n=9)
* "qusterbende gastronomie"

* "Das langsame Aussterben der Einzelhandelsgeschdfte im Innenstadtbereich. Zunehmend verdndertes
Kaufverhalten meinerseits. (Internet) Allerdings kaufen ich 6fter im neuen Bereich Aldi, DM und Edeka ein."

* "Es gibt nichts interessantes mehr. Die Stadlt stirbt"

Fehlende Spezialgeschafte (n=9)
* "Da Lebensmittel und Baumarkt/ Haushaltsartikel fehlen"”

* "Fehlende Gastronomie. Schwindender Einzelhandel (Reformhaus, Blaue Stube...)"
* "Kein Auer, kein Reformhaus.”

Abends nichts los (n=8)
* "Abends keine Lokale auf Terrasse"

* "Das Angebot an Einzelhandel ldsst nach. Die Lebendigkeit der Innenstadt Idsst nach, vor allem Abends."
* "Es wird weniger Angeboten, zb. an Silvester ist die Stadt ausgestorben”

Mangelnde Vielfalt/Auswahl (n=8)
* "Angebot des Handels nimmt ab und Sortimente oft nicht zeitgemdfs"

* "Da die Einzelhandelsgeschdfte immer weniger werden. In anderen Stidten gibt es eine bessere Auswahl.
Auch gibt es keine Gastronomie mehr. Die Parkplatzsituation ist "beschissen"."

* "Fehlende Attraktivitét, leere und heruntergekommene Schaufenster, kaum Cafés / Bars (in denen es schén
ist und Nichtraucher). Restaurants lassen auch zu wiinschen Gbrig... Vielfalt der Ladengeschdfte ist verloren

gegangen."

Raucherkneipen (n=7)
* "Bars durch Raucher und Offnungszeiten”

* "Fehlende Attraktivitdt, leere und heruntergekommene Schaufenster, kaum Cafés / Bars (in denen es schén
ist und Nichtraucher). Restaurants lassen auch zu wiinschen tbrig... Vielfalt der Ladengeschdfte ist verloren

gegangen."
Fehlende Angebote fiur Familien/Kinder (n=6)

* "- das ist altersbedingt: mit Familie aufgrund mangelnder Angebote fiir Familien, sowie flr  Jugendliche.
(Eher vor 10 Jahren mehr besucht)"

* "Aber fehlt also geht man gleich nach offenburg Mode ist abgedroschen und es gibt nichts fiir Kinder dann
geh ich gleich nach gengenbach oder offenburg und habe alles an einem Ort Parken ist meist auch schwer
wegen Brot”

* "Keine Lebensmittel mehr, keine Kinderschuhe, kein Hobbymarkt (Auer) mehr"

Parkplédtze (n=6)

* "Aber fehlt also geht man gleich nach offenburg Mode ist abgedroschen und es gibt nichts fiir Kinder dann
geh ich gleich nach gengenbach oder offenburg und habe alles an einem Ort Parken ist meist auch schwer
wegen Brot”

* "Da die Einzelhandelsgeschdfte immer weniger werden. In anderen Stddten gibt es eine bessere Auswahl.
Auch gibt es keine Gastronomie mehr. Die Parkplatzsituation ist "beschissen"."

* "kein Metzger mehr mit Mittagstisch wenig Parkplitze"

Leerstdnde (n=6)
* "Da sie mir nichts fiir Auge u. Geldbeutel zu bieten hat. Verschwendete o. Leere Schaufensterfldchen.
Leerstdnde. Unattraktive Ladengeschdfte. Keine Einkehrmaglichkeiten. Fehlende Gastronomie."
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* "Fehlende Attraktivitdt, leere und heruntergekommene Schaufenster, kaum Cafés / Bars (in denen es schén
ist und Nichtraucher). Restaurants lassen auch zu wiinschen Gbrig... Vielfalt der Ladengeschdfte ist verloren

gegangen."
o "l eerstidnde, Lautstdrke Verkehr"

Verandertes Kaufverhalten (n=6)
* "Das langsame Aussterben der Einzelhandelsgeschdfte im Innenstadtbereich. Zunehmend verdndertes
Kaufverhalten meinerseits. (Internet) Allerdings kaufen ich éfter im neuen Bereich Aldi, DM und Edeka ein."

* "Das Warenangebot ist nicht mehr so gut”
* "Keine Bars mehr, lohnt sich nicht mehr so"

Online Shopping (n=4)
* "Das langsame Aussterben der Einzelhandelsgeschdfte im Innenstadtbereich. Zunehmend verdndertes
Kaufverhalten meinerseits. (Internet) Allerdings kaufen ich 6fter im neuen Bereich Aldi, DM und Edeka ein."

* "Gesamtes Angebot ist zuriickgegangen. Oft nicht alles vor Ort und dann kann es nicht nachbestellt werden
oder ich muss 2 Tage warten Dann bestelle ich lieber online und bekomme es in 2 Tagen geliefert.”

* "online shopping"

Fehlende Schuhgeschifte (n=4)
* "Kein Angebot mehr da, z. B.kiinftig keine Schuhe, weniger Restaurant usw"

* "Keine Lebensmittel mehr, keine Kinderschuhe, kein Hobbymarkt (Auer) mehr"

* "Weil ich dort kaum was bekomme aufSer Kleidung. Aber schuhe bekomm ich ja auch bald keine mehr. Also
fallt das wahrscheinlich auch bald weg."

Nicht modern/zeitgemaR (n=3)
* "Angebot des Handels nimmt ab und Sortimente oft nicht zeitgemdfs"

* "Frither mehr Erledigungen in Zell méglich, auch mal Geschenke kaufen, heute modernes Angebot eher
liberschaubar"

* "Weil es weniger Gastronomie gibt. Auch die Modegeschdfte sind nicht mehr so interessant. AufSerdem ist
das Reformhaus weggefallen. Andere Stddte haben ein individuelles Angebot (z.B. Waldkirch: tolle
Modegeschdfte, modernes Reformhaus, Feinkostladen). In Zell ist die noch vorhandene Gastronomie in der
Innenstaft liberwiegend veraltet und bedarf einer Modernisierung. Es fehlt in den Wirtschaften an ..."
Preise (n=3)

* "Da sie mir nichts ftir Auge u. Geldbeutel zu bieten hat. Verschwendete o. Leere Schaufensterflichen.
Leerstdnde. Unattraktive Ladengeschdifte. Keine Einkehrméglichkeiten. Fehlende Gastronomie."

* "Preise in der Gastronomie, weniger Einzelhandelsgeschdfte"

* "Weil hier alles viel zu teuer ist, die gewiinschten Artikel sehr oft nicht vorrdtig sind"

Fehlende AuBengastronomie (n=2)
* "Abends keine Lokale auf Terrasse"

« "Keine Aussengastronomie Unterschiedliche Offnungszeiten Generell keine gute Atmosphdre an der
Hauptstrafie"
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Falls haufiger: Warum besuchen Sie die Innenstadt von Zell am Harmersbach heute haufiger?

Wordcloud
Zuzug rentner einkaufen
freunden stadt statt
bedarf post it
) S€l treffen
geandert kanen arbeit
geschichte  |otto online
eisessen gut WO h n e oft
ze|| 2023 rad
zeit erreichen angebot kind Ort
historische
wochenmarkt
Kl-Analyse
— Wohnsitzwechsel/Umzug nach Zell 8
— Arbeitin Zell 5
— Alltagsbesorgungen 3
— Ruhestand/mehr Zeit 3
— Gastronomie 2
— Bewusste Unterstltzung lokaler Geschafte 2
— Veranderte Lebenssituation 1
—  Wochenmarkt 1
— Soziale Griunde/Treffen 1
— Gute Erreichbarkeit 1
— Interesse an Geschichte/Kultur 1

Wohnsitzwechsel/Umzug nach Zell (n=8)
* "Ich bin nach Zell gezogen."

« "Zuzug 2024"

Arbeit in Zell (n=5)
* "Arbeit"

* "Arbeite seit 2023 in Zell a. H."

Alltagsbesorgungen (n=3)
* "Bedarf durch Kind gedndert"

* "Einkaufen, Wochenmarkt, Eisessen"
* "Wie oft zum Post Lotto kaufen bei Angebote anschauen"

Ruhestand/mehr Zeit (n=3)
* "Mehr Zeit, da nicht mehr berufstatig."

* "Nicht mehr berufstdtig"

e "Rentner”
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Gastronomie (n=2)
* "Einkaufen, Wochenmarkt, Eisessen”

* "Treffen mit Freunden beim z B. Essen gehen"

Bewusste Unterstitzung lokaler Geschafte (n=2)
* "Unterstlitzung der Geschdfte, statt online zu kaufen. Und mit dem Rad ist die Stadt gut zu erreichen”

* "Unterstiitzung vor Ort. Wertschétzung"

Veranderte Lebenssituation (n=1)
* "Bedarf durch Kind geéndert"

Wochenmarkt (n=1)
* "Einkaufen, Wochenmarkt, Eisessen”

Soziale Griinde/Treffen (n=1)
* "Treffen mit Freunden beim z B. Essen gehen"

Gute Erreichbarkeit (n=1)
* "Unterstlitzung der Geschdfte, statt online zu kaufen. Und mit dem Rad ist die Stadt gut zu erreichen”

Interesse an Geschichte/Kultur (n=1)
* "Weil ich mich mehr und mehr fiir die Historische Geschichte des Stéadtle interessiere."

40777



7. Einkauf und Wettbewerb

Gibt es Orte, an denen Sie heute 6fter einkaufen, als vor zwei Jahren?

Bezogen auf die gesamte Stichprobe:
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in einer grofReren Stadt in der Nahe

in den Fachmarkten aulBerhalb der Innenstadt
in einer kleineren Stadt in der Nahe

in einer anderen deutschen GrofRRstadt

Nein, kaufe heute nirgends 6fter als vor zwei Jahren

14% der Teilnehmer der Onlineumfrage kaufen heute haufiger im Internet, als vor zwei Jahren, ein.

In einer grolReren Stadt in der Nahe sind es 17%, in den Fachmarkten aul3erhalb der Innenstadt 16%
und in einer kleineren Stadt in der Nahe 14%.

In der Befragung vor Ort wurden die Fachmarkte aul3erhalb der Innenstadt mit 16% am haufigsten
genannt.
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Anteil an den Personen, die heute die Innenstadt seltener besuchen
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in einer grof3eren Stadt in der Nahe
in einer kleineren Stadt in der Nahe
in einer anderen deutschen GrofRstadt

in den Fachmarkten aulRerhalb der Innenstadt

Nein, kaufe heute nirgends 6fter als vor zwei Jahren

Werden nur Personen betrachtet, die die Innenstadt heute seltener besuchen, so kaufen hiervon 47%
ofter im Internet, 44% in einer groReren Stadt in der Nahe, 40% in den Fachmarkten aulRerhalb der
Innenstadt und 35% in einer kleineren Stadt in der Nahe.

In der Befragung vor Ort kauften 63% stattdessen in den Fachmarkten auBerhalb der Innenstadt, 25%
in einer kleineren Stadt in der Nahe sowie 17% in einer groReren Stadt in der Nahe 17%.
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8. Perspektive

Wie oft - denken Sie - werden Sie die Innenstadt von Zell am Harmersbach in zwei Jahren besuchen?

seltener:
31%

gleich of
64.69%

haufiger:
4.31%

65% der Teilnehmer gehen davon aus, dass sich ihr Besuchsverhalten in den nachsten 2 Jahren nicht
andern wird.

31% der Teilnehmer rechnen damit, die Innenstadt in Zukunft seltener zu besuchen
(Passantenbefragung vor Ort: 21%).

Dem gegenuber erwarten 4% haufigere Besuche (Passantenbefragung vor Ort: 21%).
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9. Kontaktpunkte / Cross-Selling

Wenn Sie an einen Ublichen Innenstadtbesuch in Zell am Harmersbach denken: Wie viele Orte suchen
Sie dann pro Innenstadtbesuch auf?

50%

43.1%

40%

30%

24.9%
22.7%

Anteil

20%

10%

5.7%
3.2%

0.2% 0.2%
0%

1 2 3 4 5 6 7
Besuchte Orte

66% der Passanten besuchte ein bis zwei Orte bei einem Innenstadtbesuch.
21% besuchen drei bis vier Orte und 3% besuchten flnf bis sechs Orte.
Mehr als 6 Orte wurden von 0,2% der Teilnehmer genannt
Online-Befragung vor-Ort-Befragung
Mittelwert: 2,25 2,28
Median: 2,00 2,00
Der Mittelwert aller untersuchter Stadte in Face-2-Face-Befragungen liegt bei 2,38 und der Median bei
2,0. Die durchschnittliche Zahl der besuchten Orte reicht in diesen Befragungen von 3,84 (beste Stadt)

bis zu 1,59. In Stadten, in denen sowohl online, als auch Face-2-Face befragt wurde, fielen die Angaben
zu den besuchten Orten online und vor Ort meist ahnlich aus.
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10. Informationsquellen

Welche Informationsquellen nutzen Sie, um sich Uber Angebote in der Innenstadt von Zell am

Harmersbach informieren?
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1.4%

Ich rufe vorab an

1%

Bewertungsportale

0.2%

Lokale Onlinemarktplatze

An erster Stelle als Informationsquelle unter den Teilnehmern der Onlinebefragung steht das ortliche
Nachrichten-/Mitteilungsblatt. 50% der Teilnehmer der Onlineumfrage informieren sich auf diese Weise
Uber Angebote in der Innenstadt. In der Befragung vor Ort stand dieses Medium mit 24% an dritter

Stelle.
Es folgen Zeitschriften/Magazine als Print mit 47% (Befragung vor Ort 49% / Platz 1).

Soziale Medien folgen mit 35% an dritter Stelle (Befragung vor Ort 23% / Platz 5).
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Sonstige Informationsquellen (Zitate):

- Kein Interesse mehr an der Zeller Innenstadt 3

- Welche Angebote? Selbst der Verkauf der Schwarzwaldmarie interessiert die Stadt Zell u. das
Superstadtmarketing nicht.

- Ich fahre einfach hin

- Stadtbummel

- Frage Freunde, was es grade gibt

- Info von Familie etc.

11. Wochenmarkt

Wann haben Sie zuletzt den Wochenmarkt in Zell am Harmersbach besucht?
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91% der Teilnehmer haben den Wochenmarkt in den letzten 12 Monaten besucht. Am haufigsten
wurden dabei ,letzte Woche" (26%) und ,in den letzten 12 Monaten” (25%) genannt.

4% der Teilnehmer haben den Wochenmarkt noch nie besucht.
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Ist aus lhrer Sicht der Zeitpunkt des Wochenmarkts am Samstagvormittag richtig gewahit?
FUr 91% der Teilnehmer ist Samstagvormittag der richtige Zeitpunkt fir den Wochenmarkt.

9% der Teilnehmer hatten andere Vorschlage:
(es handelt sich um insgesamt 38 von insgesamt 445 Teilnehmer)

Kl-Analyse

Thema Nennungen
Unter der Woche (allgemein) 10
Zusatzlicher Markt unter der Woche
Mittwoch

Langere Offnungszeiten

Abendmarkt

Freitag

Nachmittagsmarkt

Samstag gut/beibehalten

Donnerstag

Sonntag

Verkehrsprobleme

Durchgehende Lebensmittelversorgung
Egal/keine Praferenz
Parkplatzprobleme am Samstag
Treffpunkt fur Jung & Alt

O

= = s s NN WA PAMPMNUOO

Beispielhafte Antworten pro Thema

Unter der Woche (allgemein) (n=10)

* "Auch unter der Woche"

* "Betrifft mich nicht, aufSer das Verkehrschaos. Daher gerne unter der Woche wenn alle arbeiten sind "
* "Ein abendmarkt unter der Woche zusdtzlich oder im Wechsel mit Samstag ware toll"

Zusatzlicher Markt unter der Woche (n=9)
* "2 mal pro Woche"

* "2x die woche"
e "Auch unter der Woche"

Mittwoch (n=6)
" .vieleicht dhnlich wie in anderen Stddten am Mittwoch einen kleineren Markt noch etablieren”

* "Ein zusétzlicher Markt am Mittwoch wdre super.”
* "Mittwoch"

Lingere Offnungszeiten (n=5)
e "bjs 13 oder 14 Uhr"

* "Bis 14 oder 15 Uhr"
« "Linger Offnungszeiten”

Abendmarkt (n=4)
* "Donnerstag Abend"
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* "Eigentlich ja, aber man kénnte auch mal abends einen Markt anbieten."
* "Ein abendmarkt unter der Woche zusdtzlich oder im Wechsel mit Samstag ware toll"

Freitag (n=4)
* "Freitag”

* "Freitag nachmittag"

Nachmittagsmarkt (n=4)
* "Freitag Nachmittag"

* "Samstagmittag und Samstagnachmittag”

Samstag gut/beibehalten (n=3)
* "Eigentlich ja, aber man kénnte auch mal abends einen Markt anbieten."

* "Samstag aber ldnger bis 14uhr wdre besser"
* "Samstag ist gut, aber dann bekommt man keine Parkpldtze"

Donnerstag (n=2)
* "Donnerstag"

* "Donnerstag Abend"

Sonntag (n=2)
* "Sonntag"

Verkehrsprobleme (n=1)
* "Betrifft mich nicht, aufSer das Verkehrschaos. Daher gerne unter der Woche wenn alle arbeiten sind

Durchgehende Lebensmittelversorgung (n=1)
* "die Lebensmittelversorgung in der Innenstadt durchgehend zu sichern”

Egal/keine Praferenz (n=1)
° "Egalll

Parkplatzprobleme am Samstag (n=1)
* "Samstag ist gut, aber dann bekommt man keine Parkpldtze"

Treffpunkt fur Jung & Alt (n=1)

"

* "Unter der Woche widire es erneut ein Treffpunkt fiir Jung u. Alt. Kleiner Markt vor dem Rathaus unter der

Woche wdre Magnet."
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Was fehlt Ihnen auf dem Wochenmarkt?

Kl-Analyse:

Thema Anzahl der Nennungen
Nichts/Zufrieden mit Angebot 79

Mehr Stande/groBere Auswahl 29

Gastronomie/Imbiss 13

Regionale/Heimische Produkte 12

Musik/Unterhaltung 11

Fisch/Fischhandler 9
Sitzmoglichkeiten/Verweilmaoglichkeiten

9
Café/Kaffeewagen 7
Spiele/Angebote fur Kinder 7
Blumen/Schnittblumen 7
Parkplatze/Parkmaoglichkeiten 7
Bio-Produkte 7
Mehr Gemuse 7
Wurst/Fleisch/Metzgerei 6
Kase 6
Mediterrane/Internationale Produkte 6
Keine Meinung/nutzt Markt nicht 5
Eier (Freiland) 4
Langere Offnungszeiten 4
Zu teuer/Faire Preise 3
Gewdlrze/Tee 3
Qualitatsangaben/Transparenz 2
Milchprodukte 1
Verkehrs-/Parkprobleme 1

Beschreibung

Hohe Grundzufriedenheit (79 Nennungen)

Fast 40% der Befragten auRern explizit, dass ihnen nichts fehlt bzw. dass das Angebot ausreichend, gut
oder toll ist. Formulierungen wie "Alles vorhanden", "Bin zufrieden", "Passt", "Es gibt alles, was ich
brauche" dominieren. Dies ist ein sehr positives Signal und zeigt, dass der Wochenmarkt eine
geschatzte Einrichtung ist.

Wunsch nach groRBerer Auswahl und mehr Sténden (29 Nennungen)

Am zweithaufigsten wird der Wunsch nach mehr Standen, gréRerer Auswahl und mehr Vielfalt
gedullert. Dies steht nicht im Widerspruch zur hohen Zufriedenheit - viele schatzen das Bestehende,
wunschen sich aber Erweiterungen. Mehrfach wird betont, dass mehr Konkurrenz das Geschaft belebe
und mehr Kunden anziehe. Einige schlagen vor, den Markt einmal im Monat zu vergrof3ern und weitere
Platze (Volksbank-Vorplatz, Seitengassen) einzubeziehen.

Gastronomie

Zusammengerechnet winschen sich 29 Befragte Verbesserungen im Gastronomie-Bereich:
Gastronomie/Imbiss (13), Café/Kaffeewagen (7) und Sitzmoglichkeiten/Verweilmdoglichkeiten (9). Der
Markt soll nicht nur Einkaufsort, sondern auch Treffpunkt sein, an dem man verweilen, Kaffee trinken
und das Markttreiben beobachten kann. Konkrete Vorschlage: Mobiler Kaffeestand (Ape), Foodtrucks,
Stehtische, Sitzgelegenheiten, alternative Snackmaglichkeiten (nicht nur Grillwurst).
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Regionale und Bio-Produkte (12 + 7 = 19 Nennungen)

19 Befragte wiinschen sich mehr regionale/heimische Produkte (12) sowie Bio-Produkte (7). Explizit
genannt werden: Produkte von einheimischen Landwirten, der Biohof Reeber, heimische
Milchprodukte, regionale Erzeugnisse als Geschenke (Konfituren, Likdre). Es wird auch Transparenz bei
der Qualitat gewtinscht - nicht alle Markt-Produkte sind automatisch bio.

Musik und Unterhaltung (11 Nennungen)
Musikalische Begleitung und Unterhaltungsprogramm werden gewUnscht, idealerweise dauerhaft
(nicht nur im Sommer). Dies wurde die Attraktivitat und den Event-Charakter des Marktes steigern.

Fisch und weitere spezifische Produkte

Unter den spezifischen Produktwinschen fuhrt Fisch/Fischhandler mit 9 Nennungen. Weitere haufig
genannte Produkte: Blumen/Schnittblumen (7), Bio-Produkte (7), mehr Gemuse (7),
Wurst/Fleisch/Metzgerei (6), Kase (6), mediterrane Produkte wie Oliven und Antipasti (6).

Angebote fiir Kinder (7 Nennungen)
Gewtinscht werden Spielstationen fur Kinder, Kreativstande, Schilerstande, ein Karussell oder ein
Spielplatz in Marktnahe (Hirschturm). Dies wiurde den Markt auch fur Familien attraktiver machen.

Parkplatze (7 Nennungen)

Die Parkplatzsituation wird kritisiert - teilweise zu wenig Parkplatze, teilweise zu kurze Parkzeiten (30
Minuten zu knapp). Ein Befragter beklagt, dass das Bahnhofsareal von Mitarbeitern einer
ortsansassigen Firma zugeparkt wird.

Offnungszeiten und Preise

4 Befragte winschen langere Offnungszeiten (bis 13 oder 13:30 Uhr). 3 Befragte kritisieren die Preise
als zu teuer und winschen sich faire Preise fur Landwirte, eventuell durch Unterstitzung der Stadt
(Standmiete erlassen 0.a.).

Beispielhafte Antworten

Nichts/Zufrieden mit Angebot (n=79)
o "Alles gut"

* "Alles vorhanden"
* "Alles vorhanden, was ich kaufen will"

Mehr Stande/groBere Auswahl (n=29)
* "Abwechslung - Unterhaltungsprogramm - saisonale Aktionen"

* "Angebote kénnten grofSer sein”
* "Bisschen mehr Vielfalt, aber es hat alles, was man braucht :)"

Gastronomie/Imbiss (n=13)
* "Angebote von einheimischen Landwirten wie z. B. Speck, Bratwiirste, Dosenwurst, Honig, Eier etc."

* "Crepes - Stand"
* "Ein netter Wein-, Bier- und Kaffee-Stand"

Regionale/Heimische Produkte (n=12)
* "Angebote von einheimischen Landwirten wie z. B. Speck, Bratwiirste, Dosenwurst, Honig, Eier etc."

* "Bio-Angebote. Regionale verarbeitete Produkte (nicht nur Lebensmittel)"

* "Einheimische Landwirte"
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Musik/Unterhaltung (n=11)
* "Abwechslung - Unterhaltungsprogramm - saisonale Aktionen"

o "Aktivitdten wie zum Beispiel Musik, Geselligkeit, mal was Ausergewdhnliches"
* "Dauerhaft die musikalische Umrahmung, wie im Sommer"

Fisch/Fischhandler (n=9)
* "- Fischhdndler"

* "Fisch"
* "Fischangebot"

Sitzmoglichkeiten/Verweilmaéglichkeiten (n=9)
* "Die Mdglichkeit gemditlich einen Kaffee zu trinken und das Markttreiben zu beobachten"

* "Foodtruck Musik Sitzmdoglichkeiten"
* "Gastronomie und Sitzgelegenheit"

Café/Kaffeewagen (n=7)
* "- Kaffewdgele / ggf durch Stadtcafe als Beispiel"

* "Cafe Ape Spielstationen kinder - Innenstadt Spielplatz / Spielgerdte (Hirschturm?)"
* "Café-Wagen mit Kuchen und Gebdck"

Spiele/Angebote fir Kinder (n=7)
* "- Kaffewdgele / ggf durch Stadtcafe als Beispiel"

o "Aktivitdten wie zum Beispiel Musik, Geselligkeit, mal was Ausergewdhnliches"

* "Angebote . Ich gehe lieber nach Gengenbach,da kénnte man sich ein Beispiel dran nehmen. Mittwoch und
Samstag Top"

Blumen/Schnittblumen (n=7)
* "*Blumenhdéndler"

* "Blumen"

Parkplatze/Parkmaoglichkeiten (n=7)
* "Addquate Parkmaoglichkeiten. Die Mitarbeiter der ortsansdssigen Metallbearbeiteten Firma benutzen nicht
die eigenen Firmenparkpldtze, sonder parken das Bahnhofsareal zu.... ein Unding."

* "nicht gerade ein (ppiges Angebot, und weil hier alle mit dem Auto bis zum STand fahren méchte, habe ich
als Fufigénger einfach keine Lust mehr mich durch die parkenden Autos zu quetschen, Interessanterweise
werden da auch nie Knéllchen verteilt"

* "Parkmaoglichkeiten”

Bio-Produkte (n=7)
* "Angaben zur Qualitdt. Wochenmarkt setzen viele mit Bio-Ware gleich. Es wdre toll wenn der Marktmeister
dies ausdrticklich von den Betreibern wiinscht und stichprobenartig die Betreiber sensibilisieren wiirde."

* "Bio-Angebote. Regionale verarbeitete Produkte (nicht nur Lebensmittel)"
* "Bjoeier, noch ein Kdsestand"

Mehr Gemiise (n=7)
* "Es gibt so ziemlich alles was man braucht an frischem Gemiise"

* "Gerade in der Nebensaison sind oft weniger Sténde nur vertreten. Der Stand mit mediterranen
Spezialitdten ist eine tolle Abwechslung zu den normalen Obst- und Gemdisestdnden. Frischfisch wére eine
tolle Sache. Oder auch Gewdirz- und Teestdnde. Oder auch mal andere Imbisssténde statt immer nur den
Wurststand vom Damm."
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* "GréfSeres Angebot, Gemiise"

Wurst/Fleisch/Metzgerei (n=6)
* "Angebote von einheimischen Landwirten wie z. B. Speck, Bratwiirste, Dosenwurst, Honig, Eier etc."

* "Der Wochenmarkt kbnnte eine noch gréfSere Auswahl an Lebensmittel haben. Z.B. ein Metzgereiwagen. Toll
ist es das die Gdrtnerei aus Ohlsbach fast immer hier ist, auch mit Setzlingen. Da es auch keine Gdrtnerei in
Zell a.H. gibt."

* "Fischstand, Gefliigel und Fleischstand"

Kase (n=6)
* "Bjoeier, noch ein Kdsestand"

* "Bjoeierstand 2. Kdsestand"

* "Kaffeewagen. Alternative Snackmaglichlkeiten, nicht nur Grillwurst. Mehr Kdseangebot. Mehr
Gemtsehdndler, Schnittblumenverkauf, Besseres Getrédnkeangebot. Sitzméglichkeiten o. Stehtisch zum
Verweilen. Unterhaltung, Prisentationen, Stadtmarketing. Werbung"
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Haben Sie Ideen oder Vorschlage, wer noch einen Stand auf dem Wochenmarkt anbieten
konnte?

Kl-Analyse

Thema Nennungen
Nein/Keine Ideen/Zufrieden 49
Regionale Produkte/Hofladen 20
Vereine/Schulen/Landfrauen (Kuchen) 12
Kunsthandwerk/Handarbeit 10

O

Fisch/Fischhandler
Foodtrucks/Imbiss/kulinarische Angebote
Metzgerei/Fleisch/Wurst
Musik/Unterhaltung

Konkrete lokale Anbieter genannt
Deko/Geschenkartikel

Mehr Konkurrenz/Auswahl allgemein
Backerei/Brot

Vergleich mit anderen Markten

Kritik: Wochenmarkt nicht das Problem
Kase

Honig/Likdr/Schnaps

Blumen

Bio-Produkte

Café/Kaffee

Bessere Angebote/Unterstutzung durch Stadt
Gewdurze/Tee

Elsassische Produkte
Mediterrane/Italienische Produkte
Textilien

Vegetarisch/Vegan

Flohmarkt/Second Hand
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Beschreibung

Viele ohne konkrete Ideen oder zufrieden (49 Nennungen)

35% der Befragten (49 von 139) antworten mit "Nein", "Keine Idee" oder aullern Zufriedenheit
("Angebot reicht", "Alles gut so"). Dies korrespondiert mit der hohen Zufriedenheit aus der vorherigen
Frage und zeigt, dass ein substantieller Teil der Bevolkerung mit dem bestehenden Marktangebot
zufrieden ist.

Regionale Produkte/Hoflédden als Top-Wunsch (20 Nennungen)

Mit 20 Nennungen ist dies der am haufigsten genannte konkrete Vorschlag. Gewuinscht werden:
Bauernladen, Hofladen aus der Region, Selbstvermarkter, landwirtschaftliche Produzenten aus dem
Harmersbachtal. Mehrfach wird betont, dass alle Hofladenbetreiber aus der Gemeinde Zell auf dem
Markt vertreten sein sollten. Konkret genannt werden u.a.: Reber, Mattenhof, BienenMartin, Gutmann
Likér, Matthias Schwarz/Riebenmuhle Marktgarten, Raiffeisen Genossenschaft.

Vereine/Schulen/Landfrauen mit Kuchenverkauf (12 Nennungen)

12 Befragte wiinschen sich mehr ehrenamtliche Stande von Vereinen, Schulklassen, Kindergarten und
Landfrauen, die Kuchen, Geback oder Selbstgemachtes verkaufen. Explizit genannt wird auch das
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Bildungszentrum Ritter von Bus mit Kuchenverkauf, Gebasteltem und Aktivitaten fur Kinder. Dies
wulrde den Gemeinschaftscharakter des Marktes starken und lokale Initiativen unterstitzen.

Kunsthandwerk/Handarbeit (10 Nennungen)

10 Befragte wiinschen sich Stande mit Kunsthandwerk, Handarbeit, Selbstgemachtem: Tépfersachen,
Bastelarbeiten, Holzarbeiten, Seife, Kosmetik, Korbwaren. Auch private Hobbyktnstler sollen im
Wechsel Stande bekommen kénnen.

Fisch/Fischhandler (9 Nennungen)

Fisch bleibt ein wichtiger Wunsch - bereits in der vorherigen Frage war dies das meistgenannte
fehlende Produkt. Die Nennung erfolgt hier teilweise weniger haufig, weil viele direkt "siehe vorherige
Antwort" schreiben.

Foodtrucks/Imbiss/kulinarische Angebote (9 Nennungen)

9 Befragte wiinschen sich mehr kulinarische Angebote: Foodtrucks (aus Karlsruhe, Freiburg oder der
Region), Burger-Restaurant, Sushi, glinstiges Mittagessen, Crépes, Alternative zur Grillwurst. Dies wiirde
den Event-Charakter starken und mehr Verweilqualitat schaffen.

Weitere haufig genannte Kategorien

— Metzgerei/Fleisch/Wurst (7 Nennungen): Metzgerei mit eigenem Wagen, z.B. Metzgerei
Herrmann zurtickholen

— Musik/Unterhaltung (6 Nennungen): Musiker, Musikanten (konkret: Stefan Polap und
Schwarzwalder Musikanten), Kiinstler

— Konkrete lokale Anbieter (5 Nennungen): Armbruster Gengenbach, Klostermuhle Gengenbach,
Erdbeer Schmieder Biberach, Backerei Kaltenbach

— Deko/Geschenkartikel (5 Nennungen): Dekostand, kleine Geschenkartikel, Iandliche moderne
Dekorationen

— Ka&se, Blumen, Backerei, Honig/Likér/Schnaps (je 4 Nennungen)

Kritische Stimmen (4 Nennungen)

4 Befragte kritisieren den starken Fokus auf den Wochenmarkt in der Umfrage: "Warum wird so viel
nach dem Wochenmarkt gefragt? Der ist das geringste Problem von Zell. Problem ist Leerstand von
Restaurants und Geschaften." oder "Ziemlich Wochenmarktlastig zum Schluss hin". Dies zeigt, dass
einige Befragte andere Probleme der Innenstadt als dringlicher ansehen.

Vergleich mit anderen Markten (4 Nennungen)

Mehrfach wird empfohlen, sich an anderen erfolgreichen Markten zu orientieren: "Einfach den Markt in
Gengenbach oder Haslach besuchen und vergleichen", "Sollten mal nach Offenburg gehen und
schauen was es da alles gibt", "dhnlich wie in Biberach oder Haslach".

Unterstiitzung durch die Stadt (3 Nennungen)

Einige weisen darauf hin, dass die Stadt deutlich bessere Angebote fur potenzielle Standbetreiber
machen musste bzw. dass Stadtverwaltung und Gemeinderat aktiv Malinahmen ergreifen muissen, um
neue Anbieter zu gewinnen.
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12. Verkehrsmittel

Welches Verkehrsmittel haben Sie bei Ihrem letzten Besuch in der Innenstadt verwendet?

Bahn: Bus:

9 9
0.2% 0.2% Fahrrad:

14.65%

Zu FuR:
33.07%

Pkw:
51.88%

Der grof3te Teil der Teilnehmer der Online-Stichprobe (52%) gab an, die Innenstadt mit dem Pkw zu
besuchen. Zu FulR kamen 33% der Teilnehmer in die Innenstadt. Das Fahrrad nutzten 15%.

Der OPNV-Anteil betragt 0,4%.

Werden nur Teilnehmer betrachtet, die beim Besuchsgrund nicht angaben, in der Stadt zu wohnen, so
nutzten 64% den Pkw und 21% kamen zu FuB in die Stadt.

55777



13. Altersgruppen

23.2%
22.1%
20%
0% 19%
18.4%
15%
E
C
<
10%
8.8%
6.9%
5%
1.5%
» 1N
o o o o o o +
(\Il m < mn O ™~ ':
~ ™ < n o

In der Stichprobe der Onlineumfrage am starksten vertreten war die Altersgruppe zwischen 51 und 60
Jahren mit 23%. Es folgen die beiden nachst-jiingeren Altersgruppen.

Teilnehmer bis 20 Jahren waren nur zu einem geringen Anteil vertreten.

FUr weitere Auswertungen wurden die beiden jingsten Gruppen zusammengefasst.
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Gesamtattraktivitat nach Altersgruppe
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungentgend

Die Durchschnittswerte fUr die Gesamtattraktivitat zeigen nur geringe Unterschiede zwischen den
Altersgruppen. Alle Mittelwerte liegen im Bereich zwischen 3,67 und 4,08, was auf eine relativ ahnliche
Bewertung hinweist.
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Allgemeines Ambiente/Flair der Innenstadt nach Altersgruppen:
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungentgend

Die jungeren Befragten (unter 40) bewerten das Ambiente etwas besser, wahrend die alteren Gruppen
(ab 41) leicht kritischer sind. Die Werte liegen jedoch alle im Bereich zwischen "befriedigend" und
"ausreichend", sodass keine starken Abweichungen vorliegen.
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Einzelhandelsangebot nach Altersgruppen:
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungentgend

Die Unterschiede zwischen den Altersgruppen sind sehr gering, sodass von einer ahnlich positiven
Bewertung ausgegangen werden kann. Die Altersgruppe 51-60 zeigt eine leicht negativere Bewertung,
wahrend die altesten Befragten (71+) das Angebot am besten bewerten.
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Offnungszeiten nach Altersgruppen:
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungentgend

Die Unterschiede zwischen den Altersgruppen sind deutlicher als bei den anderen Aspekten. Wahrend
die jingeren Befragten (unter 40) die Offnungszeiten eher positiv bewerten, zeigt die Altersgruppe 51-
60 die groBte Unzufriedenheit. Die anderen Gruppen liegen dazwischen, wobei die dltesten Befragten
(71+) wieder eine positivere Bewertung abgeben. Insgesamt liegen die Werte im "befriedigenden" bis
"guten" Bereich.
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Schaufenstergestaltung nach Altersgruppen:
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungenuigend

Wahrend die jungeren Befragten (bis 40) die Schaufenstergestaltung positiver bewerten, zeigt die
Altersgruppen 41-50 die grofRte Unzufriedenheit. Die alteren Befragten (ab 51) liegen im mittleren
Bereich. Die Werte reichen von "gut" bis "befriedigend".
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Gastronomie nach Altersgruppen:
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungenuigend

Die Werte liegen alle im Bereich zwischen "ausreichend" und "mangelhaft", wobei keine Gruppe eine
positive Bewertung abgibt. Die Altersgruppe 31-40 urteilt im Vergleich leicht besser, die Altersgruppe
51-60 am negativsten.
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Wochenmarkt nach Altersgruppe:
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungenuigend

Der Wochenmarkt wird Uberwiegend ahnlich bewertet. Die jungsten Teilnehmer urteilten etwas
positiver. Die Bewertungen liegen im Bereich von ,gut”.
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Veranstaltungen nach Altersgruppe:
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungenuigend

Die Veranstaltungen werden mit zunehmendem Alter positiver bewertet. Die Werte reichen von 2,7 in
Schulnoten (tber 70 Jahre) bis 3,31 (bis 30 Jahre).
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Verweilangebot / Sitzgelegenheiten nach Altersgruppe:
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungenuigend
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Wahrend die jungsten Befragten (unter 30) das Verweilangebot am besten bewerten, zeigen die

mittleren und alteren Altersgruppen (ab 41) eine etwas kritischere Haltung.
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Begrunung
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungentgend

Die jungeren Befragten (bis 40) bewerten die Begrinung tendenziell besser, wahrend die alteren
Gruppen (ab 41) eine leicht kritischere Bewertung zeigen.
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Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungentgend

Die Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln wird tendenziell mit zunehmendem Alter negativer
bewertet. Die alteste Altersgruppe (71+) bewertet die Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln
am negativsten, wahrend die jungste Altersgruppe (unter 30) am positivsten urteilt ist.
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Erreichbarkeit mit Pkw
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungenuigend

Die Erreichbarkeit mit dem Pkw wird mit zunehmendem Alter positiver bewertet, wobei v.a. die jlingste
und die alteste Altersgruppe abweichen.
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Parkplatzangebot
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungentgend

Das Parkplatzangebot wird mit zunehmendem Alter positiver bewertet.
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Parkgebuhren
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungentgend

Das Parkgebuhren werden mit zunehmendem Alter positiver bewertet. Am besten fallt das Urteil in der
Altersgruppe 61-70 aus.
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14. Regionale Herkunft

Land

Alle Teilnehmer kamen aus Deutschland.

Entfernung des Wohnorts

bis zu 100km:
bis zu 300km: 0.22% bis zu 50km:

mehr als 300km: 0.45% 0.45%
0.9%

bis zu 25km:
13.48%

/

Zell am Harmersbach:
84.49%

84% der Teilnehmer stammten aus Zell am Harmersbach selbst, 14% aus dem Umland bis 50km und
2% aus weiter entfernten Gebieten.
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Welche Art von Besucher sind Sie in Zell am Harmersbach?
(Sofern nicht aus Zell am Harmersbach)

Sofern die Besucher nicht aus Zell am Harmersbach kamen, handelt es sich:

« Besucher/in aus dem ndheren Umland (55 Falle)
* Einpendler/Arbeite im Ort (9 Falle)

+ Besuch von Familie/Freunden (6 Falle)

+ Ubernachtungsgaste in Zell (3 Falle)

+ Ubernachtungsgéaste in der Umgebung (1 Félle)
» Tagestouristen waren nicht vertreten

Landkreise / Kantone / Departements

Ortenaukreis

Berlin

Hamburg
Emmendingen
Karlsruhe

Konstanz

Ludwigshafen am Rhein

Orte

Zell am Harmersbach
Oberharmersbach
Biberach

Haslach im Kinzigtal
Offenburg

Nordrach

Berlin

Hamburg

Steinach

Bruchsal

Denzlingen
Gengenbach
Hohberg

Konstanz
Ludwigshafen am Rhein
Oberkirch

Oppenau
Schutterwald
Willstatt

98,20 %
0,45 %
0,45 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %

84,49 %
3,82%
3,60 %
2,02 %
1,35%
1,12 %
0,45 %
0,45 %
0,45 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
0,22 %
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Visualisierung
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Visualisierung (Baden-Wirttemberg)
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15. Geschlecht

divers:
0.67%

mannlich:
40.35%

weiblich:
58.98%

59% der Teilnehmer waren weiblich, 40% mannlich und 1% divers.
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Zufriedenheit nach Geschlecht

== mannlich
== weiblich

Mittelwert Schulnote
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Skala: Schulnoten Mittelwert; 1: sehr gut; 6: ungenlgend; Rot: weiblich | Blau: Mannlich

Die meisten Innenstadtaspekte werden von Mannern und Frauen in der Onlinestichprobe ahnlich
bewertet. Deutliche Unterschiede gibt es im Wesentlichen in zwei Aspekten: So bewerten Frauen die
Veranstaltungen positiver als Manner. Diese bewerten dagegen das Parkplatzangebot positiver als
Frauen.

In allen anderen Aspekten bestehen nur geringe Unterschiede.
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16. Uber die Erhebung

Stichprobenumfang: 509 Interviews
Erhebungszeitpunkt: 30.10.-12.12.2025
Erhebungsform: Die Stichprobe wurde mittels Onlinebefragung (CAWI) erhoben.

77177



